Detaljrikedom och finurliga tekniska
l16sningar kannetecknar reklamfilmer
skapade av RBG6. Men hur gédr de egent-
ligen tillvaga? Vi féljer med
reklamfilmsregissérerna
Lars Ohlin och Joel
Nordstrom under en
intensiv arbetsdag.

Text: Anna Henriksson
Foto: Jimmy Eriksson
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0ss NER vid ett stort runt gront bord med fargglada
stolari en lokal som ursprungligen dr ett garage. Vi befinner
oss i Birkastan i Stockholm. En bil star parkerad pa en del
av ytan, och innanfér den finns en kontorsdel. Bokhyllor
ar fyllda med bocker, sorterade efter farg. Det finns spar av
gamla produktioner —en uppforstorad silverfirgad sked fran
en reklamfilm for Hemtex, en stor pekare, fejkade guldtackor,
stativ och pappersfonder i hela fargskalan.

—Jag och Lars har alltid varit intresserade av det visuella ut-
trycket och har jobbat mycket med kluriga tekniska I6sningar.
Vi far snabbt en tydlig bild framfér oss hur vi vill att saker och
ting ska se ut, sdger Joel Nordstrém pa RBGé.

Regissoérsduon Joel Nordstrom och Lars Ohlin grundade
RBG6 2004. Det var i samband med att Lars tog sin magister-
examen i Grafisk design och illustration pa Konstfack. Joel
blev klar med samma utbildning tva ar tidigare, och hade re-
dan sin verksamhet i lokalen som de sitterii dag. 2005 skrev
de kontrakt med det Londonbaserade produktionsbolaget
Nexus Production och det ledde till flera jobb utomlands och
kunder som Lego och Nintendo. Sedan 2009 representerar det
svenska produktionsbolaget Social Club regissérsduon.

VI PACKAR IHOP vara saker och gér en kort promenad mot
Odenplan. Lars och Joel ska ha ett méte med Social Club infor
nasta reklamfilmsprojekt som precis har dragit igang. Daref-
tervantar ett besok pa Sédermalm hos Fredrik Karlsson, som
Klipper en reklamfilm som RBG6 gor for det finska bryggeriet
Golden Cap.

Han har fatt allt material skickat till sig fran inspelningen
pé Mallorca och ett forsta utkast ska vara klart under efter-
middagen. Under tiden vi gar berdttar Lars och Joel om ett
nytt reklamfilmsprojekt. Logistiken dr omfattande, men tek-
niken dr enklare dn den brukar varavid manga av deras andra
produktioner. Utan att avsl6ja for mycket, handlar det om en
form av musikvideor som ska géras med sex svenska artister.
Allt kommer att filmas i en studio i Stockholm under tre da-
gar. Reklambyran bakom det hela dr Forsman & Bodenfors.

Projektledaren Natalie Cohen och den exekutiva produ-
centen Magnus Theorin méter oss pa kontoret som har ut-
sikt 6ver Gustaf Vasa kyrka. Lunchen star snart pa bordet och
motet borjar. Valet av koreograf upptar en lang stund. Vem
ska man kontakta?Vad ar det for typ av dans som ska genom-
foras? undrar Natalie. Fragorna bollas fram och tillbaka. Foto-

graf och klippare ar klara och bokade, likasa scenograf. Har ar
det ett traditionellt storyboard med ritade bildrutor fér varje
scen som géller och Natalie dubbelkollar musiken och latva-
let till varje reklamfilm med Joel och Lars.

—Vibrukar ha en till tva manaders produktionstid for varje
jobb. Fran det att vi lamnar in ett treatment till reklambyran
tills filmen ska levereras. Om vi jobbar med riktig 35-millime-
tersfilm eller digitalt dr en budgetfraga och det dr ndgot som
var producent bestimmer. Ungefar tva tredjedelar av det vi
gor dr digitalt, berdttar Joel.

Motet rundas av och bade Lars och Joel sitter kvar i sof-
fan och borjar arbeta vid sina barbara datorer. En hel veckas
inspelningstid har lett till att andra projekt har blivit liggande
ochinboxen dr full av brev att ta tagi. Bland annat ska RBG6:s
hemsida férnyas och nya jobberbjudanden ska 6vervigas.
CAP&Design fick ocksa vianta innan det fanns moéjlighet att
ses. Det dr en efterfragad regissérsduo, som har flera intres-
santa projekt bakom sig.

REKLAMFILMERNA The Party och Traffic skapade Lars och Joel
for Eniros telefonupplysning 118 118.

Ballonger och presentpaket med fina snéren. Smakakor
och polkagrisar. En kruka med klingrosor och ett fodelse-
dagskort. Allt i blekt rosa och vitt, prydligt uppdukat i stor-
leksordning pa ett avlangt matbord. Det skulle kunna vara ett
vanligt barnkalas — om det inte vore for att alla saker dr fasta
ochupphingda sa att de formar ett antal siffor. Sist och minst
iraden langst till hoger stir en graddtarta, och pa toppen sit-
ter ett tant stearinljus i form av siffran fem. Kameraakningen
gar ldngs hela bordet, bilden zoomas sakta in och stannarvid
en liten flicka i en s6t klanning som n6jd blaser ut ljuset. The
Partys handling leder i samma sekund till att allt pa bordet
blaser ivdg som fron for vinden.

ITraffic sitter en bilf6rare fast i snokaos och hindras av vig-
arbete. En trafikledare gar f6rbi med nummer nio pd vasten,
en 9o-vagskylt och andra digitala ljusskyltar visar upp hastig-
heten. Féremalens siffror formar plotsligt en sifferkombina-
tion framfor bilrutan, for att sekunden darefter upplosas och
férsvinna samtidigt som vigen blir fri och framkomlig fran
lastbilar och hinder.

Det ar tva reklamfilmer skapade direkt i kameran vid in-
spelningstillfdllet med hjilp av bland annat heliumballonger,
tejp, en luftkanon, vagskyltar, talamod och precision. Ett till-
vagagangssatt som har blivit ndgot av ett signum for Lars, Joel
och RBG6. Det dr en kampanj dar de vill formedla att vi inte
langre behéver kunna olika telefonnummer, utan allt vi beho-
verveta dr att vi kan ringa 118 118 sa far vi hjilp med allt fran att
attvi har for fa stolar pa kalaset till basta bilvigen hem. ()

Om vijobbar med riktig
35-millimetersfilm eller
digitalt dr en budgetfraga
och det drndgot somvar
producent bestimmer.



1: Barnen gor en kupp, och tar 6ver skolpjdsen till férman for Nintendo.
Reklamfilmen innehaller bade finurlig och uppfinningsrik rekvisita.

2: Med sinne for detaljer lyckades RBG6, trots snokaos, spela in reklam-
filmen Traffic fér Eniro.

3: Reklamfilmen The Party krdvde precision och tilamod. Alla filmer till
kampanjen for Eniro skapades direkt i kameran.
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JOELNORDSTROM

Alder: 38 &r
Utbildning: Grafisk design
ochillustration, kandidat-
examen, Konstfack

/

LARS OHLIN

Alder: 32 ar
Utbildning: Grafisk design
och illustration, magister-
examen, Konstfack



—Detvarverkligen en teknikfest. For att fa fram ratt matt och
avstand mellan kameran, féraren i bilen, trafikskyltarna, last-
bilen och de 6vriga foremalen gjorde vi en 3d-animation infor
inspelningen. Scenografen kunde da fa de korrekta matten i
forhallande till storleken pa objekten och vi kunde rakna ut
var allt skulle sta i forvdg. Vi hade bara en inspelningsdag, ute
pa en parkering intill Solvalla, och det var nédvandig informa-
tion for att allt skulle ga ratt och smidigt. Att det borjade snoa
varren tur, och detlatill en ytterligare dimension, sdger Joel.
Regissorskollegan Lars berdttar vidare att:

—Vibrukar gora en 3d-animatic till alla vara filmer. Den ska-
parvi efter att vi har utarbetat ett treatment till reklambyran,
detvill siga det forslag som vi arbetar fram efter att ha fatt ett
manus av byran. En 3d-animator gor en skiss av reklamfilmen
sasomvivill ha den. Det drvart storyboard. Kunderna far med
hjalp avvar animatic en tydlig bild av vad vi vill géra och vi far
ut viktig information till produktionsarbetet.

EN ANIMATIC dr ett verktyg som underldttar och som har bli-
vit ett maste ndr tekniken dr omfattande och tiden knapp.
Den ar enkel till utseendet med robotliknande figurer och
foremali3diansprikslosa farger, men allt finns dér, klippen,
akningarna, avstandet och vinkeln pa kameran.

—Vidr sanna perfektionister och det har tidigare lett till att
scenografen kan ha svarigheter att jobba med oss. Men vi har
blivit 6dmjukare och insett att alla inte har daliga idéer.

—Till filmen f6r Eniro stod vi linge och diskuterade huru-
vida den femariga flickan skulle ha ett diadem eller inte. Till
slut sa hon sjdlv till oss »Nu far ni faktiskt ta och bestimma
erl«. Och hidr dndrade vi dessutom i scenografin och arran-
gerade om paketen och sakerna pa matbordet. Forst sent in
panatten varvindjda. Det kan bli tidsédande om vi inte kin-
ner att allt dr ritt, sager Joel och Lars.

For att lyckas blasa bort alla féremal pa matbordet anvin-
des en stark luftkanon. Vid fjarde forsoket fick luftstrommen
fran luftkanonen sakerna att flyga ivdg pa ratt sétt. Det hela
filmades med en hégastighetskamera laddad med 35-milli-
metersfilm. I normal hastighet ser filmen ut att vara i slow-
motion och man ser tydligt hur ballongerna rycks loss fran
bordet och flyger ivdg. Detaljerna ar viktiga for Lars och Joel.
Tittar man igenom deras reklamfilmer ar rekvisitan och det
finurliga och analoga uttrycket ofta narvarande. Som betrak-
tare far man dessutom ofta ta del av hur saker dr uppbyggda,
eftersom mekaniken synliggors och blir en del av historien.

I en reklamfilm fér Nintendo ville Lars och Joel komma at
kanslan av klassisk teater. Allt utspelas siledes pa en scen dar
ett antal barn framf6r en skolpjds. Men i stéllet for att spela
upp den forviantade pjasen kapar barnen scenen till formén
f6r »Operation Mario«. Scenografin och kliderna byts ut och
texter de skrivit sjdlva sjungs for att 6vertyga foraldrarna att
kopa det nya Nintendospelet. Mest fascinerade ar kanske

anda den mekaniska teatern. Super Mario-varlden ar upp-
byggd som en dockteateri trd och bakgrund och férgrund ror
sig framat ndr ett av barnen snurrar pa en pedalliknande spak
vid sidan av. Samtidigt styr ett annat barn en Super Mario-
trafigur fast pa en pinne och tar sedvanliga podng.

En annan fran borjan gammal teknik som férekommer i
manga av RBG6:s reklamfilmer dr stop motion. De har anvant
tekniken i reklamfilmer f6r Becel, Lego, Stadium och Target.
For att fanga alla stillbilder anvénds oftast digitala stillbilds-
kameror i stillet for 35-millimetersfilm, bland annat har de
anvant kameran Canon Eos 5d Mark III. Hir 4r animatorerna
dessutom oerhort viktiga.

—Det dranimatérerna som kan fd ett skosnére att leva och
en burk att dansa, sdger Lars och berdttar om reklamfilmen
Boxing ring som de skapade for livsmedelsforetaget Becel.

— Vi samarbetade med animat6rerna Matthew Cooper,
Tobias Fouracre och Dana Behrman. Inspelningen var omfat-
tande. Det var manga och ldnga dagars jobb. Runt 20 objekt
skulle animeras nar det utspelas en boxningsmatch med pu-
blik och appladeri slutet av filmen.

Har tog de tolv bilder i sekunden, varannan bild, i stdllet
for en films normala 24 bilder i sekunden. Varje rorelse flyt-
tas manuellt, och st6d och tejp tas bort digitalt efterat. Man
maste dven ta bilder pa bakgrunden, sa att den gar att liggain
ifilmen. Detvar ett tidsédande arbete som var oerh6rt omfat-
tande for animatorerna, men som gav ett fantastiskt resul-
tat. Samma team anvandes till reklamfilmen The House for
leksaksforetaget Lego. Dér byggs ett minst sagt extraordinart
hus upp fran grunden och legobitarna vécks till liv under re-
klamfilmens totala 30 sekunder. Det var stressigt och de hade
tidsbrist, enligt Joel, men resultatet blev lyckat.

—Animatéren Matthew Cooper hade vi med oss dven nar
vi gjorde en reklamfilm for olika sneakers at Stadium. Han dr
en duktig animat6r som far féremaélen att leva pa ett naturligt
sdtt, sager Joel.

DE HAR BAGGE en bakgrund inom grafisk design, men de be-
rattar att de for nagra ar sedan bestimde sig for att ligga ner
den grafiska delen och satsa helt pa reklamfilmsregi.

—Det var dven da vi skrev kontrakt med vart produktions-
bolag i Sverige. Ingen av oss har en traditionell regiutbild-
ning. Och i bérjan var vi mana om att skapa nagot unikt, na-
got som var »vi«, sdger Lars och berdttar vidare att:

—Vibérjadeiliten skala och sedan har det bara vixt. Manga
efterfragar varat direkt i kameran-manér. Jobbar man med far-
diga scenografier som filmas direkt pa plats kravs det oerhort
mycket planering. Ibland kidnns det som om vi har skapat ett
monster, da vi pa nagot sdtt applicerar samma tank pa stora
filmset nu som vi gjorde i bérjan nar vi stop motion-anime-
rade prylar pa ett litet bord. Men vi har bérjat jobba mer som
traditionella reklamfilmsregissorer sedan vi fick ett produk-
tionsbolag. Vi haller ju inte pd med konst och behover inte
gora allting sjdlva.

Sin inspiration hamtade de tidigare exempelvis fran det
tyska konstnérsparet Peter Fischli och David Weiss, som ar
kinda for sina fantasifulla konstruktioner och mekaniska
konstverk. I dag viander de blickarna mot ursprungliga tekni-
ker som matte-malning och andra langfilmsregissorer.

Matte-malning ar en filmteknik ddr man fran bérjan ma-

Byrd: RBG6
Grundat: 2004
Kunder: Sony
Ericsson, H&M,
Vattenfall,
Ikea, Stadium,
Re:member,
Lego, Nintendo,
Orange med
flera.
Produktionsbolag:
Social Club,
Nexus
Production
Webb: rbg6.se

lade bakgrunder direkt pa en glasskiva som sedan monterades mellan kameran (»)
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Det garalltid sa fort. Jag hdnger
aldrig med forsta gangen jag
ser en forsta klippning till en
reklamfilm vi gjort.«

och skadespelarna, nagot som kan hittas i spelfilmer som Trollkarlen fran Oz frdn

1939 och i Stjarnornas krig fran 1977. Realistiska och fantasi-
fyllda varldar skapas i dag digitalt, och exemplen dr odndliga
precis som mojligheterna. De vilrenommerade regissorerna
Adam Foulkes och Alan Smith ingar i samma produktions-
bolag, Nexus Production, som RBG6. Lars visar upp den pris-
belonta animerade reklamfilmen Grrr som de har producerat
for bilforetaget Honda. Regissorsparet dr ett exempel pa en av
Lars och Joels nutida inspirationskallor.

—De dr olika oss, men inspirerande eftersom allt de gor ar
satajt berdttat och har sa otroligt h6g finish, sdger Lars. Vi har
haft turen att arbeta kreativt och ganska fritt inom reklam-
branschen. Ingenjorsdelen inom scenografin gillar vi vildigt
mycket. Vi gor alltid detaljerade ritningar till scenografen och
det drroligt nar det tva dagar senare star klart pa inspelnings-
platsen. Nu ar det sjdlva berdttandet i reklamfilmen som vi
vill utveckla. Vi vill ge handlingen ett st6rre utrymme. I var
senaste produktion har vi férsokt tinka pa det. Den har bade
en historia och ett tydligt budskap, sager Joel.

REKLAMFILMEN Joel talar om dr den f6r Golden Cap och deras
nya cider. Ett uppdrag som kommer fran den finska reklam-
byran Bob Helsinki. Handlingen utspelar sig hemma hos en
ung kvinna i hennes ldgenhet ddr hon tillbringar sin lediga
dag genom att bland annat ta ett bad, vélja klinning och
prataitelefon —allt for att gora sigi ordning for kvillens fest.
Samtidigt vaxer ett trad mitt i rummet sig allt storre julingre
dagen gar. For henne dr tidsrymden en dag — men for triadet ar
det 100 ar. Ndr kvdllen kommer har trddet sprangt sonder tak
och vdggar. Hon sitter tillsammans med alla gdster mitt ute
pa ett falt — det dr sommar, tinda lampor hangeri tradet och
alla dricker cider ur vackra champagneglas.

— Hennes vardagliga sysslor for filmens handling framat
och allt avslutas med att hon dricker cider med sina vinner un-
der trddet och den bara himlen. Det kommersiella budskapet
dr precist fastan det finns en berdttelse inbakad, sdger Joel.

Trddet som figurerar i filmen har en central roll och visas i
sju olika storlekar. Fran borjan ar det bara ett fr6 som planteras
ienkruka, sedan vixer det sig storre och storre i varje klipp. Lo-
cation hunters letade och skickade en mangd bilder innan det
perfekta tridet till slutscenen dntligen hittades pa Mallorca.
Joel visar upp olika trdd som kom in pa férslag. Han bldddrar
forbi bilder pa trdd med nagra buskar omkring sig, trad med
grenar som hanger i marken, for att till slut visa det trdd som
de valde. Ensamt mitt ute pa ett grasbekldtt filt breder det
stolt ut sig. Med en tradkrona formad som en gammal ek.

Inspelningen pa Mallorca pagick under nistan en vecka och
de landade hemma pa Arlanda flygplats sa sent som natten
innan vi triffas. Viskorna hann inte med i bytet av flyg i Bar-
celona och de har fortfarande inte kommit.

Filmklippare &r en hett eftertraktad yrkesgrupp i reklam-
och filmbranschen. Det finns tillfdllen da Lars och Joel hamnat
nere pa nummer 15 pa sin lista 6ver klippare. De snabba pro-
duktionstiderna gor att det ofta dr kort varsel innan produk-
tionsstart och da kan det vara svart att hitta medarbetare.

Vi tar tunnelbanan till S6dermalm, strax intill Gétgats-
backen har Fredrik Karlsson sin klippstudio. Honom har
Lars och Joel jobbat med linge och de kinner varandra val.
Rummet har en rofylld karaktar med gra betongvaggar, hel-
tackningsmatta och inga fonster. Skrivbordet upptar ena vag-
gen och dar star kdrnan i verksamheten — datorn, tva stora
skarmar och tva hogtalare. Till héger om soffgruppen finns
en stor hdtv-monitor dar regissérerna kan folja Fredrik Karls-
sons arbete och se den klippta filmen. Hiar omsluts man av
lugnet. Ingenting utifran stor.

—Vi skickade inte dig var animatic. Viville att du skulle ha
ett frascht 6ga, sdger Lars till Fredrik.

—Ja, det var bara bra. Jag har gjort i ordning en forsta ra-
klippning hér som vi kan se.

Pamonitorn rullas filmen upp och musiken garigang forst
nidrmodellen har satt fréet i en kruka och tryckt igdng en gam-
mal bandspelare. Just nu dr den cirka 45 sekunder lang, men
den ska klippas ner till 35 sekunder.

—Det garalltid sa fort. Jag hanger aldrig med férsta gangen
jag ser en forsta klippning till en reklamfilm vi gjort, sager
Lars spontant efterat. Joel tycker att den dansar lite taktlost.

—Vi far forsoka hitta rytmen, fa musiken att tajma, sdger
han.

Fredrik flyttar och dndrariredigeringen samtidigt som han
far direktiv och 6nskemal om justeringar »Kan det bli béttre
om vi anvander klippet ddr hon malar mascara pa 6gonfran-
sarna?«, »Hon gar lite konstigt dar, kan vi ta bort det klippet?«,
»Kolla in sista tagningen, dar agerar hon lite snabbare«.

DET BLIR béttre och bdttre, men musiken, en glad discolat,
kanns inte ratt. Gar det att byta? Alla letar igenom musikbiblio-
teken i sina datorer och nagra nya alternativ testas. Finstimda
och mer pianobaserade latar stdlls mot det ursprungliga valet.
Hur ser budgeten ut? Gar det att skriva en ny lat anpassad till
filmen? Tiden dr knapp. Redan nista vecka ska den levereras
och kunden vill se en forsta klippning under morgondagen.

Under tystnad fortsétter redigeringen och alla tittar noga
pd monitorn. Filmen ska vara ren. Inga extra klipp, inget som
stor i onodan. Forst var den redigerad med raka klipp, men
Fredrik testar dven hur det ser ut om klippen tonas ut och
in. Efter en timme har finjusteringen kommit langt och re-
sultatet ar nu mycket f6ljsammare och i takt med musiken,
men dn ar filmen langt ifran fardig. Kvar dr postproduktionen.
Fargerna ska matchas mellan klippen och himlen ska ljusas
upp. Bakgrunden ska malas om med hjilp av Sam Schulthess,
3d-artist och animator pa postproduktionsbolaget Redrum,
och en logotype ska in 6ver tradet i slutet av filmen.

Det borjar bli sent och arbetsdagen har passerat fort. Ett
samtal kommer fran Arlanda, viaskorna dr upphittade och le-
vereras under kvillen. Det dr dags att bege sighem. I morgon
vantar ett tidigt mote med scenografen till reklamfilmerna
for Forsman & Bodenfors titt f6ljt av moten kopplade till slut-
produktionen fér Golden Cap. For oss andra aterstar att se
slutresultatet under varens sandningarien tvnira oss.
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Join the movement”

1: Stop-motion i all sin lekfullhet. Under
arbetet med reklamfilmen f6r Stadium
samarbetade RBG6 med animat6ren
Matthew Cooper.

2: Ackompanjerat av operasidng byggs ett
fantasieggande hus i Lego upp under
reklamfilmens 30 sekunder. Aven The
House skapades med hjilp av stop-motion.
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